
⽇本夜景遺産のブランド認定後の効果について
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「⽇本夜景遺産」は、⽇本全国に
埋もれている美しい夜景を再発⾒
＆発掘し、⼀定価値を付与する事
で観光資源としての成⽴を⽬指し、
国内外に訴求するプロジェクトで
す。多くが滞在型観光に結びつく
観光ブランドとして、メディアを
通じた啓蒙、地域市⺠への認知度
向上、国内外の団体・個⼈旅⾏を
⽬的にした観光素材等、様々な場
⾯で活⽤されています。

①ブランド名を活⽤した認知向上
認定ブランドやロゴを利⽤し、WEB
サイトやパンフレット、旅⾏商品や各
種媒体などを通じてプロモーションに
活⽤。地元市⺠はもちろん、メディア
を通じた県外観光客に向けた夜景観光
の誘致促進に貢献し、喜ばれています。

②ブランド商品企画・取材による PR
当社はブランドの認知向上を⽬的に、
写真集等の出版物や企画商品等を数多
く制作しています。認定地が⽇本全国
に広く知られるきっかけを作ることで、
夜間集客の向上に効果をあげています。

③夜景観光⼠検定を通じたPR
13年⽬を迎える「夜景観光⼠検定」は、
同ブランドが問題の対象。毎年の受験
者はもちろん、全国6,000⼈を超える
夜景観光⼠（コアな夜景ファン）に対
して⽇々情報提供を⾏なっています。

④代表理事・丸々もとおによるPR
当社代表理事に対するメディア取材は
年間300本以上。取材のほか講演会や
セミナー等において積極的に夜景遺産
地の魅⼒を紹介し、貢献しています。

2004年に創設し、
本年17年⽬を迎える
⽇本で唯⼀無⼆の
”夜景観光ブランド”



⽇本夜景遺産のメディア紹介事例（新聞・テレビ等）
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そのほかＳＮＳやラジオ、
観光系レジャー媒体、
旅⾏商品パンフ等、
⽇本夜景遺産の紹介は
年間100本以上！



⽇本夜景遺産のメディア紹介事例（ネットニュース等）
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ネットニュースは
瞬発⼒＆拡散性が⾼いため、
キャッチーなブランドとして
「⽇本夜景遺産」が多く
掲載されています！



⽇本夜景遺産のブランド活⽤事例（現地看板等）
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看板はブランド認定後に
作られたものが多いです。
夜景観光という視点から
話題性をより⾼めるべく
続々誕⽣しています！


